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Fakten: 

Werbetreibende:  

Mediaagentur:  

Laufzeit:   

  

  

Werbemittel:  

 

Click-Rate:  

Ziel: 

 

E-Plus 

GREY Media 

04.08.2014 - 31.08.2014 

09.09.2014 – 30.09.2014 

01.10.2014 – 01.11.2014 

Skyscraper | Leaderboard  

Content Ad 

0,30% 

Reichweite mit Conversion  

Optimierung von Prepaid-Karten 
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Umsetzung: 

Um dieses Ziel zu erreichen, 

setzt E-Plus in der  

Onlinewerbung auf reichweiten-

starken Seiten und animiert mit 

Hilfe von Targetingeinsatz und 

Cappingoptimierung gezielt User 

zum Kauf. Es wurden ausnahms-

los Standardwerbemittel ein-

gesetzt. 

Gegenwärtige Situation: 

WhatsApp zählt mit über 800 Millionen Nutzern weltweit zu den erfolgreichsten Apps. User können auch über die App 

und selbst ins Ausland ohne weitere Kosten telefonieren. Alle Anrufe laufen über das Internet. Auf diese neue Funktion 

reagiert E-Plus mit einem Tarif, bei dem der User WhatsApp kostengünstig nutzen kann. 
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Ergebnis: 

Laufzeit Impression  Clicks CTR Sales 

04.08.2014 -31.08.2014 21.834.198 64.844 0,30% 929 

09.09.2014 - 30.09.2014 16.699.385 45.533 0,27% 661 

01.10.2014 - 01.11.2014 10.334.091 29.345 0,28% 420 

Fazit: 

 

Durch die Kampagne gelang es E-Plus, 

das sich 71.711 interessierte Unique User 

über das Produkt informierten und 2,8% 

der Unique User für einen Kauf 

entschieden haben. 

 


