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1.163.497 Visits

Advertorial | bauen-garten.de 1.698.461 Page Impressions

[ RssS fir Artikel < Mail an die Redaktion [ Mediadaten § Impressum

www.bauen-garten.de Mil Laizhose und griinem Daumen - Onlincraigeber fiir Hausbau, Garicn und Pool. ,,Mit Lachose Und grUnem Daumen - On | ineratgeber

Bﬂ“cn & Gar'cn fur Hausbau, Garten und Pool.“ Mit diesem Slogan

wird die Seite bauen-garten.de bestens beschrieben.

Garten & Outdoor Heizen & Energiesparen Lifestyle & Ambiente Regional Service Wohnen
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frische Luft einatmen und
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Advertorial | bauen-garten.de

¥ Advertorials werden individuell konzipiert und gestaltet.
Zusatzliche Elemente wie z.B. Bilderstrecken, Videos oder
Grafiken konnen integriert werden.

L RSS fiir Artikel 3 Mail an die Redaktion [P Mediadaten § Impressum

www.bauen-garten.de Mil Laizhose and grincm Daumen - Ondincratgeber (ar Baushan, Garten und Pool
Ba“cn & Gar'cn ¥ Ein Promotion Ad als Teaser im gebuchten Ressort sowie
L IS & . optional weitere Werbemittel leiten die User in das Advertorial.

Startseite  Bauen Garten & Outdoor Heizen & Energiesparen Lifestyle & Ambiente Service Wohnen

Mit der eigenen Haustiir zum Klimaschutz beitragen

Neu bei Bauen-Gartende:

¥ Flankierende Werbemittel wie z.B. ein Frame Ad oder Wallpaper,
Wean e5. douen kakt st schiet man ein wames, gemiiiches Zuhause. Das kostet viel innerhalb des Advertorials, steigern die Aufmerksamkeit der

Energie.Umso wichtiger ist ein sorgsamer Umgang mit den kostbaren Ressourcen: Jeder kann E_ 7 ‘:“.:*_'_”_’»:' e l: o User

unndtige Energisveriuste vermsiden, und so nicht nur das eigene Por

3uch einen Beitrag zum Klimaschutz leisten. Neben falschem Liftungsverhalten smd undichte
Fenster und Tiren eine weit verbreitete Schwachstelle. Warme geht verloren, Zugluft entsteht. Ob es
Zieht, kann mit giner Kerze Jeicht selbst getestet werden: Man fiibrt eine brennende Kerze am Rahmen
entlang und schaut, ob sich die Flamme bewsgt. Aber neben der Dichte ist das Matenal
ausschiaggebend. Genau wie modeme Fenster Gber Warmeschutzverglasungen verfiigen, sind die
meisten nsuen Turen deutlich energieeffzienter als alhte, dis oft keinen |solierkern haben.

¥ Advertorial und Promotion Ad werden mit dem Wort ,ANZEIGE"

m&;ﬁ‘?ﬁiﬂim“ gekennzeichnet.
# Emc GmbH Gbernimmt nach Wunsch die Produktion und
Gestaltung des Advertorials. Dabei wird das gesamte Material

vom Kunden zur Verfligung gestellt.
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Advertorial | bauen-garten.de

¥  Optional Werbemittel auf der Startseite, die auf eine Microsite
verlinkt.

#  Durch Werbemittel im Advertorial erzeugen Sie eine hohere
L RSS fiir Artikel 3 Mail an die Redaktion [P Mediadaten § Impressum AUfmerksamkelt.

www.bauen-garten.de Mil Laizhose and grincm Daumen - Ondincratgeber (ar Baushan, Garten und Pool
Ba“cn & Gar'cn # Die Marken/Produkte profitieren von der Bekanntheit von bauen-
W, & N garten.de.

Startseite  Bauen Garten & Outdoor ~  Heizen & Energiesparen  Lifestyle & Ambiente Service - Wohnen i’ Dank der redak‘t'one”en Gestaltung der ThemenspeC|a|S W”'ken
Mit der eigenen Haustiir zum Klimaschutz beitragen ”Hm S~ die Inhalte nicht werblich.

Wenn es drauRen kalt ist, schitzt man ein warmes, gemitiiches Zuhsuse. Das kostet viel ii MaBgeSChnelderte KOOperatlonsmoglIChkelten ZU Ihrem

Energie. Umso wichtiger ist &in sorgsamer Umgang mit den kostbaren Ressourcen: Jeder kann E_ < ‘:“.:*_'_”_’»:' e l: s
- S e Produkt

unndtige Energisveriuste vermsiden, und so nicht nur das eigene Por

3uch einen Beitrag zum Klimaschutz leisten. Neben falschem Liftungsverhalten smd undichte
Fenster und Tiren eine weit verbreitete Schwachstelle. Warme geht verloren, Zugluft entsteht. Obes | e
Zizht, kann mit einer Karze leicht selbst getestet werden: Man fibrt eine brennende Kerze am Rahmen SIMIAN Ll RN AT 5

entlang und schaut, ob sich die Flamme bewsgt. Absr neben der Dichte ist das Materal o Teaser
ausschiaggebend. Genau wie modeme Fenster Gber Warmeschutzverglasungen verfiigen, sind die
meisten nsuen Turen deutlich energieeffzienter als alhte, dis oft keinen |solierkern haben.

¥ Redaktioneller Teaser, welches auf die Microsite verlinkt.
Bauen V“o_r]nen Aktue... . . . .
By ¢ Alle Produktinformationen kdnnen transportiert werden.

o ¥ Redaktioneller Teaser voraussichtlich monatlich 80.000
Impression auf der Startseite

¥ Banner Teaser nach Verfligbarkeit.

¥ Zusatzliche Medialeistung kann mit 50% Rabatt hinzugebucht
werden — bei Verlinkung in das Advertorial

Stand: Q1 2016
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Gestaltungsrichtlinien: Werbemittel.
& Redaktionelle Schrift und Schrift-Farbe durfen nicht & Teaser 300 (360)x250 px | max. 40 kb
ubernommen werden. ¥ *Billboard max. 800x250 px | max. 80 kb oder Wallpaper
& Der Absender muss in Form eines Logos klar erkennbar max. 728x90 + 200x600 | max. 80 kb
sein. & Advertorial und Promotion Ad (Teaser) werden mit dem
Wort ,ANZEIGE" gekennzeichnet.
Formate:
& Inkl. redaktioneller Spalte: automatisiert Breite x Hohe Bildmaterial:
variabel ¥ Ca. 5 Bilder zur Auswahl in den Formaten JPEG, GIF, EPS
# BildgroRe: 560 Pixel Breite x Hohe ergibt sich aus der oder PSD | Hochauflésendes Logo
Breite
¥  Einbindungsmadglichkeiten Giber CMS - Rohmaterial Video oder Flashanimationen:
¥ Videos oder Flashanimationen konnen direkt im
Textmaterial: Contentbereich eingebunden werden
#  Textentwurf oder Pressetexte mit Angaben zu den ¥ Hochauflosendes Video als mov-File (optimal) oder als
gewinschten Inhalten und externen Verlinkungen wmyv (Kunde hostet)
¢ Empfohlene Textlange: ca. 2.500 - 3.000 Zeichen pro #  Optional erfolgt das Hosting tiber die emc GmbH
Seite

Response-Element (optional):
¥ Download, Kataloganforderung, etc.
#  Abwicklung und Versand erfolgen liber den Kunden

Stand: Q1 2016
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Gestaltung und Programmierung*:

& T-seitiges Advertorial: auf Anfrage

¢ inkl. 1 Promotion Ad (Teaser) : auf Anfrage

¢ inkl. 1 Promotion Ad (Teaser) und 1 Billboard: auf Anfrage

¢ Je nach Thema bietet sich auch eine Reihe von Artikeln an, z. B.
Vorstellung des Themas, Losungen und Experteninterview.
Naturlich konnen wir auch — nach Priifung — einen von lhnen
angefertigten Artikel veroffentlichen. Typischerweise zu einem
etwas geringeren Preis. Fragen Sie uns!

Anlieferung und Deadlines:
¥ 7 Werktage vor Kampagnenstart an kampagnen@em-concept.de

" ) ) . ) ) e
Stand: Q1 2016 **(i%st%:;llngs und Programmierungskosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig.
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Artikel Checkliste

¢ Textkorper: Sind Uberschriften, Intro korrekt und werden Redaktionsvorgaben eingehalten?
Titel: max. 50 Zeichen | URL: max. 73 Zeichen | Meta: max. 155 Zeichen | Oberzeile: max. 25 Zeichen |
Unterzeile: max. 40 Zeichen | Text: max. 110 Zeichen | Intro: 30-40 Worter

¥ Text: MINIMUM 150 Worter — empfohlen ca. 350-500 / umfangreicherer Artikel gerne auch ca. 500-700 Worter

¥ URL: Bestes Keyword vorne (Google Adwords)? Wiederholung des Keywords in Intro, Meta, H1?

¢ Verlinkungen: Sind Links im Text markiert? Kommt das verlinkte Wort in der Uberschrift des neu verlinkten Texts vor?

¥ Bilder: BildgroRe kontrolliert? Alternativtext vorhanden? Bildunterschrift? Urheber angegeben?

¥ WICHTIG: Bei Bildern muss immer der Fotograf genannt werden®© Fotolia oder © Thinkstock ist nicht ausreichend.
Vorgabe Thinkstock (Getty Images): Fotograf/Kollektion/Thinkstock

# Bei Fokusbildern, die sich im Text nicht wiederholen, sollte der Fotograf idealerweise sogar im Bild stehen.

Was wir noch empfehlen:

# kein Firmenname in der Einleitung | kein Firmenname in der URL | kurze Intros, da diese auch in der Vorschau gezogen

werden.

Stand: Q1 2016
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lhr Ansprechpartner

ﬁ
E M C HANJO WINGS
Fon: +49 (0)2463-99665 - 11
I I Mobil: +49 (0)151-23 55 6363
EUROPEAN E-Mail: wings@em-concept.de
MEDIA
CONCEPT

Wir stehen Ihnen gerne zur Seite.



