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Home | Deutschland Europa Weltenbummler Familienreisen  Wellnessreisen  Kurzreisen

Reiseratgeber24 Aktuell

Wer gern wandert ist hier
= Konig: Das Ferienparadies
Willingen und Umgebung
= bieten abwechslungsreichen

Urlaub fir GroB und Klein

Erlebnisreisen zum
Jahreswechsel:  tierisch gut” -
karibisch-kolonial - in die
Wiiste

Sportfans reisen nach Rio de Janeiro -
Fir Profi-Sportler bedeutet eine Teilnahme an den Olympischen Spielen das Highli... I - Rund um Angermiinde konnen
Radler die Vielfalt der
Bl Uckermark entdecken
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BESCHREIBUNG

Das Reiseportal reiseratgeber24.de bietet den Usern
Informationen fir die Themen Urlaub, Ausflug und
Erholung. Der Reisende erhalt nitzliche Tipps und

geht informiert auf Reise.

Sprechen Sie lhre Zielgruppe in den Bereichen
Wellness, Familie und Outdoor an.

Wir beraten Sie gerne.
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¥ Advertorials werden individuell konzipiert und gestaltet.
Zusatzliche Elemente wie z.B. Bilderstrecken, Videos oder
Grafiken konnen integriert werden.

@ Reiseratgeber24 e uamsme,
¥ Ein Promotion Ad als Teaser im gebuchten Ressort sowie
optional weitere Werbemittel leiten die User in das Advertorial.

Beach Clubs holen die Karibik vor die Haustir '_ B Flankierende Werbemit'tel wie Z.B. ein. Frame Ad oder Wallpaper,
S e 7 1, DAY, DA A ; innerhalb des Advertorials, steigern die Aufmerksamkeit der

s gibt zahiceiche Beach Clubs in den deutschen Grodstadten - und richt nur cort. Was alle vereint: Sie '
versprechen, Urlaubsfeeling und Entspannurg pur - quasi sus der ganzen Welt - yor unsere Haustor zu . ! A\ U S e r.
Importieran, Vergleche mit der Karibk, den Masdien oder Ibiza fallen hierbel nicht seiten 3

Doch was ist dran am kleinen Studk vom groBer. Gidck™? Kann ein Besuch in cer Strandbar eln adaquater

Ersat2 fOr eine richige Urlaubsreise sen?

¥ Advertorial und Promotion Ad werden mit dem Wort ,ANZEIGE"
b Winkerspor gekennzeichnet.

Hallengo!f im Bayerizchen
Thermenlard

Tourenski, Fahrrad und
‘Wancerstiated eingopacin

# Emc GmbH Gbernimmt nach Wunsch die Produktion und
Gestaltung des Advertorials. Dabei wird das gesamte Material
vom Kunden zur Verfligung gestellt.

Stand: Q1 2016
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¥  Optional Werbemittel auf der Startseite, die auf eine Microsite
verlinkt.

#  Durch Werbemittel im Advertorial erzeugen Sie eine hohere

=¥ 4 - Ny Aufmerksamkeit.
(& Reiseratgeber24 Ffremszns, € &N

n
ichten

#  Die Marken/Produkte profitieren von der Bekanntheit von
reiseratgeber24.de.

¥ Dank der redaktionellen Gestaltung der Themenspecials wirken
die Inhalte nicht werblich.

Beach Clubs holen die Karibik vor die Haustir

S aminiiediun $ S o S B ¥ Malgeschneiderte Kooperationsmdglichkeiten zu lhrem

s gibt zahiveiche Beach Clubs in den deutschen Groftstadten - und richt nur dort. Was alle vereint: Sie . ' d k
versprechen, Urlaubsfeeling und Entspannurg pur - quasi sus der ganzen Welt - vor unsere Haustor zu . | A\ Pro u t
Impartieran, Vergleche mit der Karibk, den Masdien oder Ibiza fallen hierbel nicht seiten . 5

\ i
Doch was ist dran am kleinen Stuck vom grofen Gidck™ Kann ein Besuch in cer Strandbar ein adaquater . #F Tea S e r

Ersat2 fOr eine richige Urlaubsreise sen?

¥ Redaktioneller Teaser, welches auf die Microsite verlinkt.

fin bescrdurer Wintersport:

sstengoim Seyrchen #  Alle Produktinformationen kénnen transportiert werden.

Thermenlard

ToursadFahrand ¥ Redaktioneller Teaser voraussichtlich monatlich 80.000
Impression auf der Startseite

¥ Banner Teaser nach Verfligbarkeit.

¥ Zusatzliche Medialeistung kann mit 50% Rabatt hinzugebucht
werden — bei Verlinkung in das Advertorial

Stand: Q1 2016
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Gestaltungsrichtlinien: Werbemittel.
& Redaktionelle Schrift und Schrift-Farbe durfen nicht & Teaser 300 (360)x250 px | max. 40 kb
ubernommen werden. ¥ *Billboard max. 800x250 px | max. 80 kb oder Wallpaper
& Der Absender muss in Form eines Logos klar erkennbar max. 728x90 + 200x600 | max. 80 kb
sein. & Advertorial und Promotion Ad (Teaser) werden mit dem
Wort ,ANZEIGE" gekennzeichnet.
Formate:
& Inkl. redaktioneller Spalte: automatisiert Breite x Hohe Bildmaterial:
variabel ¥ Ca. 5 Bilder zur Auswahl in den Formaten JPEG, GIF, EPS
# BildgroRe: 560 Pixel Breite x Hohe ergibt sich aus der oder PSD | Hochauflésendes Logo
Breite
¥  Einbindungsmadglichkeiten Giber CMS - Rohmaterial Video oder Flashanimationen:
¥ Videos oder Flashanimationen konnen direkt im
Textmaterial: Contentbereich eingebunden werden
#  Textentwurf oder Pressetexte mit Angaben zu den ¥ Hochauflosendes Video als mov-File (optimal) oder als
gewinschten Inhalten und externen Verlinkungen wmyv (Kunde hostet)
¢ Empfohlene Textlange: ca. 2.500 - 3.000 Zeichen pro #  Optional erfolgt das Hosting tiber die emc GmbH
Seite

Response-Element (optional):
¥ Download, Kataloganforderung, etc.
#  Abwicklung und Versand erfolgen liber den Kunden

Stand: Q1 2016
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Gestaltung und Programmierung*:

& T-seitiges Advertorial: auf Anfrage

¢ inkl. 1 Promotion Ad (Teaser) : auf Anfrage

¢ inkl. 1 Promotion Ad (Teaser) und 1 Billboard: auf Anfrage

¢ Je nach Thema bietet sich auch eine Reihe von Artikeln an, z. B.
Vorstellung des Themas, Losungen und Experteninterview.
Naturlich konnen wir auch — nach Priifung — einen von lhnen
angefertigten Artikel veroffentlichen. Typischerweise zu einem
etwas geringeren Preis. Fragen Sie uns!

Anlieferung und Deadlines:
¥ 7 Werktage vor Kampagnenstart an kampagnen@em-concept.de

" ) ) . ) ) e
Stand: Q1 2016 **(i%st%:;llngs und Programmierungskosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig.
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Artikel Checkliste

¢ Textkorper: Sind Uberschriften, Intro korrekt und werden Redaktionsvorgaben eingehalten?
Titel: max. 50 Zeichen | URL: max. 73 Zeichen | Meta: max. 155 Zeichen | Oberzeile: max. 25 Zeichen |
Unterzeile: max. 40 Zeichen | Text: max. 110 Zeichen | Intro: 30-40 Worter

¥ Text: MINIMUM 150 Worter — empfohlen ca. 350-500 / umfangreicherer Artikel gerne auch ca. 500-700 Worter

¥ URL: Bestes Keyword vorne (Google Adwords)? Wiederholung des Keywords in Intro, Meta, H1?

¢ Verlinkungen: Sind Links im Text markiert? Kommt das verlinkte Wort in der Uberschrift des neu verlinkten Texts vor?

¥ Bilder: BildgroRe kontrolliert? Alternativtext vorhanden? Bildunterschrift? Urheber angegeben?

¥ WICHTIG: Bei Bildern muss immer der Fotograf genannt werden®© Fotolia oder © Thinkstock ist nicht ausreichend.
Vorgabe Thinkstock (Getty Images): Fotograf/Kollektion/Thinkstock

# Bei Fokusbildern, die sich im Text nicht wiederholen, sollte der Fotograf idealerweise sogar im Bild stehen.

Was wir noch empfehlen:

# kein Firmenname in der Einleitung | kein Firmenname in der URL | kurze Intros, da diese auch in der Vorschau gezogen

werden.

Stand: Q1 2016



PROFIL  ADVERTORIAL ~ RICHTLINIEN ~ CHECKLISTE MSOINIEANI 7

lhr Ansprechpartner

ﬁ
E M C HANJO WINGS
Fon: +49 (0)2463-99665 - 11
I I Mobil: +49 (0)151-23 55 6363
EUROPEAN E-Mail: wings@em-concept.de
MEDIA
CONCEPT

Wir stehen Ihnen gerne zur Seite.



