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360.000 Visits
710.000 Page Impressions
()~ ) BESCHREIBUNG
=
SCHRGT | Schrotundkorn zahlt zu eines der fihrenden

& KORN

Rezepte Erndhrung Leben&Umwelt Gesundheit&Wohlfithlen News Kleinanzeigen Blog Mehr

deutschen Internetportal fiir Bio und Naturkost. Dort
erhalten die User schnelle und kompetente

; ~ Antworten zu den Themen Ernahrung, Gesundheit
Schrot&Korn £ E 3 und Naturkost.

Februar 2016

Nutzen Sie die Belegungsmoglichkeiten und
sprechen Sie lhre Zielgruppe am Point of Interest
direkt und unkompliziert an.

Wir beraten Sie gerne!
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Advertorial | schrotundkorn.de

¥ Advertorials werden individuell konzipiert und gestaltet.
Zusatzliche Elemente wie z.B. Bilderstrecken, Videos oder
Grafiken konnen integriert werden.

¥ Ein Promotion Ad als Teaser im gebuchten Ressort sowie
optional weitere Werbemittel leiten die User in das Advertorial.

TV-Magazin kritisiert Y o e o F5 B Flankierende Werbemit-tel wie ;.B. ein. Frame Ad oder Wallpaper,
Bio-Betrieb “a T innerhalb des Advertorials, steigern die Aufmerksamkeit der
b= ; User.

Die Schwelnehaltung der Herrmannsdorfer Landwerkstatten war Thema eines Beltrags Im Feb.2016  Jan 2016 Dez 2015
MOR-Magazin Fakt Sie diente als Beleg fir eine selt Jahren bekannte, aber kaum nach aufien
kommunizierte Tatsache: Bio-Schwelne leben besser, aber nicht gestnder. - N

ier giot es Schrotd:kom . . . “«
Der 5-Minuten-Beitrag tn Kurzform Hier ksnmen Sie Schrot®Komn #  Advertorial und Promotion Ad werden mit dem Wort ,ANZEIGE
Fakt-Journalist Knud Vetten bekemmt von Friedrich MOl von der Soko Tierschutz Material doer abonnieren! g e ke n n Ze | C h n et .

Hermannsdorfer. Es belegt Antiblotikasinsatz bel den Schwelnen sowle elne extrem hohe
Mortalitat bel den Ferkeln. An drel Herrmannsdorfer-Fleischtheken in Das Erste®
Monchen bekommt der Journalist die Auskunft, dass In Herrmannsdorf

keine Antiblotika eingesetzt worden. Anschliefiend fahrt er zu den Herrmannsdorfer

¥ Emc GmbH ubernimmt nach Wunsch die Produktion und

| L Gestaltung des Advertorials. Dabei wird das gesamte Material

vom Kunden zur Verfligung gestellt.

Stand: Q1 2016
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Advertorial | schrotundkorn.de

¥  Optional Werbemittel auf der Startseite, die auf eine Microsite
verlinkt.

#  Durch Werbemittel im Advertorial erzeugen Sie eine hohere
Aufmerksamkeit.

SCHRGT
& KORN

#  Die Marken/Produkte profitieren von der Bekanntheit von
schrotundkorn.de.

Rezepte Erndhrung Leben&Umwelt Gesundheit&Wohlfithlen News Kleinanzeigen DBlog Mehr

¥ Dank der redaktionellen Gestaltung der Themenspecials wirken

- . L. die Inhalte nicht werblich.
TV-Magazin kritisiert

- - [ Ll 9 ' ~' ;, . . .e . .
Bio-Betrieb =G s ; : IF\)/Iaf(Sjgifchnelderte Kooperationsmoglichkeiten zu lhrem
P (B rodu
Die Schweinehaltung der Herrmannsdorfer Landwerkstatten war Thema eines Beltrags Im Feb.2016  Jan. 2016  Dez 2015
MOR-Magazin Fakt Sie diente als Beleg fir eine selt Jahren bekannte, aber kaum nach aufien *’ Te a S er

kommunizierte Tatsache: Bio-Schwelne leben besser, aber nicht gestnder.
@ Hier giot es Schroté:Kom

Der 5-Minuten-Bettrag tn Kurzform ¥ Redaktioneller Teaser, welches auf die Microsite verlinkt.

Hier kiinnen Sie Schrot@Komn
i I
Fakt-Journalist Knud Vetten bekommt von Friedrich MGl von der Soko Tierschutz Material doer abonnieren!

Hermannsdorfer. Es belegt Antiblotikasinsatz bel den Schwelnen sowle elne extrem hohe i’ Al |e PrOdu ktlnform atlonen konnen transportlert Werden .
Mortalitat bel den Ferkeln. An drel Herrmannsdorfer-Fleischtheken in Das Erste®
Monchen bekommt der Journalist die Auskunft, dass In Herrmannsdorf

keine Antiblotika eingesetzt worden. Anschliefiend fahrt er zu den Herrmannsdorfer i’ Redaktlone”el’ Teaser VOI'aUSSIChﬂICh monat“Ch 80000
Impression auf der Startseite

I I I | .. .
¥ Banner Teaser nach Verfligbarkeit.

¥ Zusatzliche Medialeistung kann mit 50% Rabatt hinzugebucht
werden — bei Verlinkung in das Advertorial

Stand: Q1 2016
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Advertorial | schrotundkorn.de
Gestaltungsrichtlinien: Werbemittel.
& Redaktionelle Schrift und Schrift-Farbe durfen nicht & Teaser 300 (360)x250 px | max. 40 kb
ubernommen werden. ¥ *Billboard max. 800x250 px | max. 80 kb oder Wallpaper
& Der Absender muss in Form eines Logos klar erkennbar max. 728x90 + 200x600 | max. 80 kb
sein. & Advertorial und Promotion Ad (Teaser) werden mit dem
Wort ,ANZEIGE" gekennzeichnet.
Formate:
& Inkl. redaktioneller Spalte: automatisiert Breite x Hohe Bildmaterial:
variabel ¥ Ca. 5 Bilder zur Auswahl in den Formaten JPEG, GIF, EPS
# BildgroRe: 560 Pixel Breite x Hohe ergibt sich aus der oder PSD | Hochauflésendes Logo
Breite
¥  Einbindungsmadglichkeiten Giber CMS - Rohmaterial Video oder Flashanimationen:
¥ Videos oder Flashanimationen konnen direkt im
Textmaterial: Contentbereich eingebunden werden
#  Textentwurf oder Pressetexte mit Angaben zu den ¥ Hochauflosendes Video als mov-File (optimal) oder als
gewinschten Inhalten und externen Verlinkungen wmyv (Kunde hostet)
¢ Empfohlene Textlange: ca. 2.500 - 3.000 Zeichen pro #  Optional erfolgt das Hosting tiber die emc GmbH
Seite

Response-Element (optional):
¥ Download, Kataloganforderung, etc.
#  Abwicklung und Versand erfolgen liber den Kunden

Stand: Q1 2016
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Advertorial | schrotundkorn.de

Gestaltung und Programmierung*:

& T-seitiges Advertorial: auf Anfrage

¢ inkl. 1 Promotion Ad (Teaser) : auf Anfrage

¢ inkl. 1 Promotion Ad (Teaser) und 1 Billboard: auf Anfrage

¢ Je nach Thema bietet sich auch eine Reihe von Artikeln an, z. B.
Vorstellung des Themas, Losungen und Experteninterview.
Naturlich konnen wir auch — nach Priifung — einen von lhnen
angefertigten Artikel veroffentlichen. Typischerweise zu einem
etwas geringeren Preis. Fragen Sie uns!

Anlieferung und Deadlines:
¥ 7 Werktage vor Kampagnenstart an kampagnen@em-concept.de

" ) ) . ) ) e
Stand: Q1 2016 **(i%st%:;llngs und Programmierungskosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig.
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Artikel Checkliste

¢ Textkorper: Sind Uberschriften, Intro korrekt und werden Redaktionsvorgaben eingehalten?
Titel: max. 50 Zeichen | URL: max. 73 Zeichen | Meta: max. 155 Zeichen | Oberzeile: max. 25 Zeichen |
Unterzeile: max. 40 Zeichen | Text: max. 110 Zeichen | Intro: 30-40 Worter

¥ Text: MINIMUM 150 Worter — empfohlen ca. 350-500 / umfangreicherer Artikel gerne auch ca. 500-700 Worter

¥ URL: Bestes Keyword vorne (Google Adwords)? Wiederholung des Keywords in Intro, Meta, H1?

¢ Verlinkungen: Sind Links im Text markiert? Kommt das verlinkte Wort in der Uberschrift des neu verlinkten Texts vor?

¥ Bilder: BildgroRe kontrolliert? Alternativtext vorhanden? Bildunterschrift? Urheber angegeben?

¥ WICHTIG: Bei Bildern muss immer der Fotograf genannt werden®© Fotolia oder © Thinkstock ist nicht ausreichend.
Vorgabe Thinkstock (Getty Images): Fotograf/Kollektion/Thinkstock

# Bei Fokusbildern, die sich im Text nicht wiederholen, sollte der Fotograf idealerweise sogar im Bild stehen.

Was wir noch empfehlen:

# kein Firmenname in der Einleitung | kein Firmenname in der URL | kurze Intros, da diese auch in der Vorschau gezogen

werden.

Stand: Q1 2016
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lhr Ansprechpartner

ﬁ
E M C HANJO WINGS
Fon: +49 (0)2463-99665 - 11
I I Mobil: +49 (0)151-23 55 6363
EUROPEAN E-Mail: wings@em-concept.de
MEDIA
CONCEPT

Wir stehen Ihnen gerne zur Seite.



