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373.193 Visits

426.946 Page Impressions

Mediadaten Kontakt Impressum

Newsletter bestellen |

TeDaM \de

Telefon - Daten - Mobilfunk

MOBILFUNK  FESTNETZ  APPS & CO. SPIELE  INTERNET  SECURITY = HARDWARE

Redaktion = Login

PRODUKTTEST  MEINUNG

W ilm Meckenheim. Die CeBIT - die wichtigste IT-Messe findet aktuell vom 16. bis 20. Marz 2015 in...

AKTUELL

AVM zeigt auf der Cebit 2015 die Zukunft des WLAN - vier neue
FRITZ'Box-Modelle

Auf der Cebit 2015 prasentiert AVM vier neue FRITZ!Box-Modelle, eine
Technologiestudie zur Zukunft am Kabelanschluss und...

Stand: Q1 2016

TEDAMO AKTUELL

® BESCHREIBUNG

TeDaMo informiert den Verbraucher rund um die
Nutzung von Internet, Smartphones und Gadgets im
Alltag. Das Angebot an Beratungen zu Sicherheits-
strategien im Bereich Datenschutz, sowie Nutzung
der neusten Technik sind speziell auf die Anfragen

der Nutzer zugeschnitten.

Profitieren Sie von zahlreichen Umsetzungs-

moglichkeiten und sprechen uns an.
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¥ Advertorials werden individuell konzipiert und gestaltet.
Zusatzliche Elemente wie z.B. Bilderstrecken, Videos oder
Grafiken konnen integriert werden.

TeDaM&\de

Telefon - Daten - Mobitfunk

| | | ¢ Ein Promotion Ad als Teaser im gebuchten Ressort sowie
MORFMK | PRMTAELC | APRARLO | MELE:| Aummen | aSCIREYY | Mascdhe optional weitere Werbemittel leiten die User in das Advertorial.

il Bereits im vergangenen Jahr hat Telefonica Deutschiand umfangreiche NetzmaBnahmen mit dem Ziel.

HOME » INTERNET # DEN KUNDEN ABHOLEN ~ WANN UND WO AUCH WMMER

e ¢ Flankierende Werbemittel wie z.B. ein Frame Ad oder Wallpaper,
17, September 2015 % neme ) l / innerhalb des Advertorials, steigern die Aufmerksamkeit der

Ausgereifte Produkte und Dienstleistungen von hchster Gite kénnen viele Unternehmen auffahren, wenn ' 3 U S e r
es darum geht, auf der Hohe der Zelt dem Absatzmark! etwas zu bieten *

Die Frage hierbei lautet nur: Wann ist der exakt richtige Zeitpunkt, um mit dem potentiefien Kunden in
Kontakt zu treten? Wie definiert sich im entsprechenden Moment der Bedarf beim Konsumenten? Weicher
Kommunikationskanal ist zu wihlen und wie solite der Kunde angesprochen werden?

Al dies sind Problemstellungen, die nach fiexiblen und effektiven Losungen verlangen. Dass es im digitalen i’ Ad Ve r‘to ri a | u n d P ro m Ot i O n Ad We rd e n m it d e m WO rt "AN Z E I G E“

Zeitalter nicht mehr ausceicht, Kataloge zu versenden und auf eine telefonische oder schriftiche Bestellung

seitens des Kunden zu warten, ist logisch. Auch ware es fahrlassig, die vielen technischen Moglichkeiten Onlinevideo-Nutzung wachst g e ke n n Ze i C h n et

nicht oder nur unzureichend zu nutzen, um Kunden zu werben und/oder zu binden, Was begt da naher als schnell

Wir helfen
Ihnen dabeil

ein Omni-Channel Marketing, das in alle Richtungen aktiv ist und ein waches Auge fir den Bedarf des
Interessenten hat?!

Schneller surfen an mehr
Orten

Jung und Al sind mittierweile nahezu 24 Stunden tiglich und sieben Tage die Woche auf zig Kanlen

# Emc GmbH Gbernimmt nach Wunsch die Produktion und
Gestaltung des Advertorials. Dabei wird das gesamte Material
vom Kunden zur Verfligung gestellt.

Stand: Q1 2016
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¥  Optional Werbemittel auf der Startseite, die auf eine Microsite
verlinkt.

#  Durch Werbemittel im Advertorial erzeugen Sie eine hohere

TeDaMO\.de Aufmerksamkeit.

Telefon - Daten - Mobitfunk

#  Die Marken/Produkte profitieren von der Bekanntheit von

MOBILFUNK  FESTNETZ APPS&CO. SPIELE INTERNET SECURITY HARDWARE te d a m O d e

il Bereits im vergangenen Jahr hat Telefonica Deutschiand umfangreiche NetzmaBnahmen mit dem Ziel.

¥ Dank der redaktionellen Gestaltung der Themenspecials wirken
die Inhalte nicht werblich.

HOME » INTERNET # DEN KUNDEN ABHOLEN ~ WANN UND WO AUCH WMMER

Den Kunden abholen - wann und wo auch immer
17. Seperber 2015 % iieme Y- l ¥ Malgeschneiderte Kooperationsmaoglichkeiten zu lhrem

Ausgereifte Produkte und Dienstleistungen von hchster Gite kénnen viele Unternehmen auffahren, wenn ' 4 1 P rod u kt
es darum geht, auf der Hohe der Zelt dem Absatzmark! etwas zu bieten

Die Frage hierbei lautet nur: Wann ist der exakt richtige Zeitpunkt, um mit dem potentielien Kunden in " g, T
Kontakt zu treten? Wie definiert sich im entsprechenden Moment der Bedarf beim Konsumenten? Weicher "‘\':Zr'\":':;:“ . ] ¥ ea S e r
Kommunikationskanal ist zu wihlen und wie solite der Kunde angesprochen werden? i -

Al dies sind Problemstellungen, die nach fiexiblen und effektiven Losungen verlangen. Dass es im digitalen i’ Red a k‘t i O n e | | e r Tea S e r’ We | C h es a uf d i e M iC ro s i‘te Ve rl i n k't .

Zeitalter nicht mehr ausceicht, Kataloge zu versenden und auf eine telefonische oder schriftiche Bestellung

seitens des Kunden zu warten, ist logisch. Auch ware es fahrlassig, die vielen technischen Moglichkeiten Onlinevideo-Nutzung wachst
nicht oder nur unzureichend zu nutzen, um Kunden zu werben und/oder zu binden, Was begt da naher als schnell . Al | P d k H f H k - H d
ein Omni-Channel Marketing, das in alle Richtungen akliv ist und ein waches Auge fiir den Bedarf des ¥ e roau tl nrorm at ionen Kkonnen tra ns pOrt I el’t werden.

Interessenten hat?!

00 a8 JR AR ¥ el st N W St S Tagn e Vit e g Kppien g o ¥ Redaktioneller Teaser voraussichtlich monatlich 80.000
Impression auf der Startseite

¥ Banner Teaser nach Verfligbarkeit.

¥ Zusatzliche Medialeistung kann mit 50% Rabatt hinzugebucht
werden — bei Verlinkung in das Advertorial

Stand: Q1 2016
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Gestaltungsrichtlinien: Werbemittel.
& Redaktionelle Schrift und Schrift-Farbe durfen nicht & Teaser 300 (360)x250 px | max. 40 kb
ubernommen werden. ¥ *Billboard max. 800x250 px | max. 80 kb oder Wallpaper
& Der Absender muss in Form eines Logos klar erkennbar max. 728x90 + 200x600 | max. 80 kb
sein. & Advertorial und Promotion Ad (Teaser) werden mit dem
Wort ,ANZEIGE" gekennzeichnet.
Formate:
& Inkl. redaktioneller Spalte: automatisiert Breite x Hohe Bildmaterial:
variabel ¥ Ca. 5 Bilder zur Auswahl in den Formaten JPEG, GIF, EPS
# BildgroRe: 560 Pixel Breite x Hohe ergibt sich aus der oder PSD | Hochauflésendes Logo
Breite
¥  Einbindungsmadglichkeiten Giber CMS - Rohmaterial Video oder Flashanimationen:
¥ Videos oder Flashanimationen konnen direkt im
Textmaterial: Contentbereich eingebunden werden
#  Textentwurf oder Pressetexte mit Angaben zu den ¥ Hochauflosendes Video als mov-File (optimal) oder als
gewinschten Inhalten und externen Verlinkungen wmyv (Kunde hostet)
¢ Empfohlene Textlange: ca. 2.500 - 3.000 Zeichen pro #  Optional erfolgt das Hosting tiber die emc GmbH
Seite

Response-Element (optional):
¥ Download, Kataloganforderung, etc.
#  Abwicklung und Versand erfolgen liber den Kunden

Stand: Q1 2016
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Gestaltung und Programmierung*:

& T-seitiges Advertorial: auf Anfrage

¢ inkl. 1 Promotion Ad (Teaser) : auf Anfrage

¢ inkl. 1 Promotion Ad (Teaser) und 1 Billboard: auf Anfrage

¢ Je nach Thema bietet sich auch eine Reihe von Artikeln an, z. B.
Vorstellung des Themas, Losungen und Experteninterview.
Naturlich konnen wir auch — nach Priifung — einen von lhnen
angefertigten Artikel veroffentlichen. Typischerweise zu einem
etwas geringeren Preis. Fragen Sie uns!

Anlieferung und Deadlines:
¥ 7 Werktage vor Kampagnenstart an kampagnen@em-concept.de

" ) ) . ) ) e
Stand: Q1 2016 **(i%st%:;llngs und Programmierungskosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig.
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Artikel Checkliste

¢ Textkorper: Sind Uberschriften, Intro korrekt und werden Redaktionsvorgaben eingehalten?
Titel: max. 50 Zeichen | URL: max. 73 Zeichen | Meta: max. 155 Zeichen | Oberzeile: max. 25 Zeichen |
Unterzeile: max. 40 Zeichen | Text: max. 110 Zeichen | Intro: 30-40 Worter

¥ Text: MINIMUM 150 Worter — empfohlen ca. 350-500 / umfangreicherer Artikel gerne auch ca. 500-700 Worter

¥ URL: Bestes Keyword vorne (Google Adwords)? Wiederholung des Keywords in Intro, Meta, H1?

¢ Verlinkungen: Sind Links im Text markiert? Kommt das verlinkte Wort in der Uberschrift des neu verlinkten Texts vor?

¥ Bilder: BildgroRe kontrolliert? Alternativtext vorhanden? Bildunterschrift? Urheber angegeben?

¥ WICHTIG: Bei Bildern muss immer der Fotograf genannt werden®© Fotolia oder © Thinkstock ist nicht ausreichend.
Vorgabe Thinkstock (Getty Images): Fotograf/Kollektion/Thinkstock

# Bei Fokusbildern, die sich im Text nicht wiederholen, sollte der Fotograf idealerweise sogar im Bild stehen.

Was wir noch empfehlen:

# kein Firmenname in der Einleitung | kein Firmenname in der URL | kurze Intros, da diese auch in der Vorschau gezogen

werden.

Stand: Q1 2016
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lhr Ansprechpartner

ﬁ
E M C HANJO WINGS
Fon: +49 (0)2463-99665 - 11
I I Mobil: +49 (0)151-23 55 6363
EUROPEAN E-Mail: wings@em-concept.de
MEDIA
CONCEPT

Wir stehen Ihnen gerne zur Seite.



